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Historie a rétorika tuzemskych
traileru

»,UZ to zaCina! Uz to zacCina!® vykfikuje krab na zacatku upoutavky na Mysi patfi do
nebe, zatimco se z komentare mimo obraz dozvidame, Ze pljde o ,velké animované
dobrodruzstvi pro celou rodinu”. Chyby v prvnich sekundach strhnou pozornost zvuky
vzdechl pfi souloZi a na konci mezititulek slibuje ,tak trochu romanci” jako pfislib
znamého v netradi¢nim podani. Spici mésto je v reklamni kampani avizovano jako
»thriller pro déti, teenagery i dospélé”, prestoze je détskym filmem natoCenym jako
exploatace, a Tichy spolecnik je jak ,nenapadnou komedii z Kopanic”, tak ,chytrou

komedii z Kopanic”.

Trailery na artovou trojici Atlas ptakd, Zprava o zachrané mrtvého a Zrcadla ve tmeé
zacinaji titulkem informujicim, ze dany snimek byl uveden na Mezinarodnim filmovém
festivalu v Karlovych Varech. Vavfiny — festivalova uvedeni/ocenéni — dila prezentuji
jako kvalitni, oslovuji tak klubovéjsi publikum. K odliseni takovych pocin( slouzi
nejenom filmarské volby (Cernobila estetika, ¢tvercovy format), ale i reklamni
prezentace. Mezititulky mohou mit jednoduchy graficky napad: Zrcadla ve tmé pracuji
s bilym textem na ¢erném pozadi, ale vybrana slova jsou vyvedena v kurzivé a fialovou
barvou. Upoutavku — jako u Zpravy o zachrané mrtvého — Ize postavit na silném
hudebnim podkresu se sporadicky slySitelnymi zvuky lidské ¢innosti. Svou
kontemplativnosti tvofi kontrast k montazi atrakci, kterou videoklipovym pojetim

predstavuje teaser k exploataci Mesto.

U divactéjsich tituld — treba v teaseru k Cesté domu — ¢teme, ze ,v roce 2000 natodil
Tomas Vorel Cesta z mésta, v roce 2012 pokracoval filmem Cesta do lesa... a letos
pfichazi s filmem Cesta domi“, pricemz mezititulky jsou prokladany zabéry z
predchozich ¢asti trilogie. Rezisér zde funguje jako znacka, ktera sama o sobé

predstavuje divacky potencial, a spolu s tim se vsazi na navazani na drivéjsi filmy,



protoze nostalgie se v pfipadé propagovani audiovizualniho dila osvédcila.

Zda se, Ze nejvice zabiraji hvézdy. V teaseru k Shoky & Morthy Stépan Kozub a Jakub
Stafek zvou na jizlivou komedii od sehrané dvojice. Komedie, parodie a metafikce
umoznuji vétsi miru sebeuvédomélosti az sebereflexivnosti, jak to potvrzuje i Mstitel,
kde po konferenciérové ohlaseni pofadu STAR nasleduje montaz s vyétem hercl a
hereCek. Bez lakani na znamé tvare se neobejdou vztahové komedie jako Jediné

Tereza, Matky, Vecirek Ci Prani JeZiskovi.

Pokud neni tvlirce dostatec¢né zaveden a herecké osazenstvo natolik hvézdné, ma
nalakat i predloha: Spici mésto ,podle bestselleru Martina Vopénky”, ,nova komedie
podle bestselleru Dominika Landsmana” Deni¢ek moderniho fotra — a neni-li
bestseller, tak je film ,podle novely ocenéné Magnesii Literou” jako Tichy spolecnik.
Ve voice-overu u DeniCku protagonista rika: ,Vitejte v mém svété. Ve svété plném
utrpeni a bolesti.” Apel, pfedstavovany adresovanim potencialnich navstévnik, je

jednou ze strategii oslovovani.

P¥i cileni na vétSinové publikum je nejefektivnéjsi, kdyz se: 1) nazev zopakuje
nékolikrat; 2) predstavi cely pfibéh; 3) zacili na muze a Zeny i naro¢néjsi publikum; 4)
upoutavka vytvori po vzoru americkych trailerd Ci teaserl. Pfikladem je trailer na
Zatopka, ktery prevypravi snimek ve ¢tyfech aktech: uvozeni déni a vyCet hvézd,
nasledované ¢asti vénovanou Zatopkovi, po které je pasaz s romanci a nastinem
politickych komplikaci, a vSe Usti do montaze s pro-kazdého-néco-vyjevy a do
epilogické humorné tecky. Publikum vi, do ¢eho puljde, dostane celovecerni verzi
téhoz. | kdyby neznalo titulni postavu, zopakovanim nazvu na zacatku a konci si jej
vryje do paméti. Profesni linie se sportem oslovi muze, osobni linie s romanci i

emancipovanosti hrdinky zeny, pro naro¢néjsi je politicka rovina.
Trailery: teorie a reflexe, CR a zahranici

Pfedchozi odstavce na prikladu letoSnich upoutavek k tuzemskym snimkdm nastinily
pfiznacné a — s ohledem k zahrani¢nim normam - i vylu¢né rysy tohoto typu reklamy.
Predeslé radky pocitaly s divackou obeznamenosti a zakladnim povédomim o dané
audiovizualni formé, prestoze domaci i zahrani¢ni odbornéjsi reflexe[1] je nepocCetna.

V Ceské republice byly napsany t¥i diplomové prace zabyvajici se eskymi trailery.



Pavlina Adlerova se v Reklamni praxe Ustfedni pijéovny filmd obraci do let 1957-1970,
aby v nich charakterizovala propagaéni prostiedky UPF, pti¢emZ jednim z nich byl
trailer.[2] Vychazi jak z vlastni divacké zkuSenosti, tak z rozhovorl s pamétniky.
Michaela Brozova se na rozdil od Adlerové ve svém bakalarském vystupu neobracela
do minulosti, neprovadéla archivni vyzkum. Jako diplomantka orientujici se na praxi se
dotazala producenta Jifiho Kone¢ného (spoleé¢nost Endorfilm), zastupce vedouciho
produkce Krystofa Safera (Buc-film, s. r. 0.) a stfihace trailerii Libora Alexy. Ve své
bakalarské kuchafce Soucasny cesky filmovy trailer reprodukuje jejich nazory a
zkuSenosti se zadavanim a tvorbou upoutavek, a to se zamérenim na VSechno bude,
produkované Kone&nym, a Zlaty podraz, u kterého Safer ptsobil jako vedouci

produkce.[3]

Zatimco Brozové Slo o zprostfedkovani penza poznatkl pro praktiky, Petr Kobzev v
Potrast si rukou s divakem: Rozbor soucasného ¢eského traileru analyzuje upoutavky
romantického hororu s ekologickym poselstvim Hastrman a historickych, do urcité miry
biografickych filmi Habermanndv mlyn a Masaryk.[4] Detailné se vénuje vypravéni
(zprostredkovani pribéhu skrze voditka a strukturu), stylu (s dirazem na uZzitou
hudbu, zvuk a tzv. mfizkovy strih),[5] vyznéni i propagaci skrze hvézdy a zanr. Na
zakladé tfi rozborl dochazi k zavéru, Ze se Ceské trailery nelisi od zahrani¢nich.[6]

Takto omezeny vzorek vSak nemlze byt vychodiskem k vypovidajicimu zobecnéni.

Pavlina Rupova absolvovala pred péti lety magisterskou praci Soucasny
blockbusterovy filmovy trailer v kontextu produkcnich, distribu¢nich a propagacnich
praktik.[T] Zabyvala se upoutavkami velkofilm(, a tak jedinym ¢eskym otiskem jsou
vysledky kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu responzi na trailery u vybraného

vzorku mladeze.

Zasadni studii, na kterou se odvolavaji i nékteré uvedené prace, je Sebepropagacni
udalosti pribéhu: Serialovy narativ, propagacni diskurs a vynalez filmového traileru
Vinzenze Hedigera, ktera je dostupna v antologii Nova filmova historie.[8] Hediger —
pfipominajici, zZe trailer plvodné znamenal pas ¢erného filmu na konci kopie[9] -
sleduje provazanost diskursu narace, predstavovaného ranymi serialy, s diskursem
propagace, predstavovaného pozdéjSimi trailery: struktura mainstreamovych trailer(
evokuje vystavbu seriald (zavrSeni nedopovézenou dramatickou situaci), sledovani

snimku je znovusledovanim vidéného z upoutavky a akt vypravéni je aktem prodeje.



[10]

Pro obsahla pojednani o upoutavkach je potreba se obratit do zahranici, kde kromé
nékolika specializovanych studii vySly dvé zasadni knihy. Coming Soon: Film Trailers
and the Selling of Hollywood Technology Keitha M. Johnstona se da vnimat jako
historicky prehled promény trailerl ve vztahu k technologickym zménam, jimz se
upoutavky jednak prizplsobovaly (napf. mobilni trailery), jednak na né poutaly
pozornost (napf. SirokoGhlé formaty a treti rozmér jako diferenciace oproti televizi).
[11] Nejvlivnéjsi publikaci zlistava Coming Attractions: Reading American Movie
Trailers, ve které autorka Lisa Kernanova predstavila rétorickou textualni analyzu:[12]
pristup umoznujici jednak rozebirat textualni rysy, mezi které radi zanr(y), pribéh a
hvézdy, jednak trailery pojimat jako archivni dokumenty vypovidajici, co si

studia/tvirci upoutavek mysli, ze publikum chce.[13]

Nasledujici odstavce budou vychazet z pristupu Lisy Kernanové. Misto toho, aby
rozborem nékolika zvolenych trailerl napfi¢ historii demonstrovaly promény rétoriky,
zmapuji postupné ustavovani normy a proménu podoby upoutavek na ¢eské filmy.
Primarni pramen predstavuji upoutavky samotné. Oporou budou zjisténi Adlerové,
ktera se tykaji predrevolucni minulosti, a cilené opomenuty budou upoutavky
rozebirané v Potrast si rukou s divakem, at se poznatky zbytec¢né neduplikuji. S
ohledem na rozsah, mnozstvi a rozmanitost rozebiraného materialu budou vynechany
specializované trailery (zahraniéni distribuce, znovuuvedeni starsich filmd,[14] vydani
na VHS/DVD...). Stejné jako u Kobzeva a Rupové budou za normu povazovany americké
upoutavky. Av§ak u nasledujicich radkd nebude stézejnim vyhodnoceni zdarilosti a
efektivity kampané, nybrz zmapovani podoby a promén tuzemskych upoutavek odvisle
od zdejsiho dobového kontextu (napf. vlivu riznych médii) a reakce na vnéjsi normy

(americkych trailerd).
Predrevoluéi historie

VySe uvedené plati pro porevoluéni etapu tuzemského traileru, pro predrevolucni éru
by dana optika byla nemistna. O tzv. forSpanech, jak se upoutavky pred revoluci
nazyvaly, toho neni pfili§ znamo, protoze mnohé se kvili opotfebovanosti materialu
castym promitanim nedochovaly, a tak se |lze spoléhat na ne zcela spolehlivé

vzpominky vlastni i pamétnikd. Vime, Ze forSpany se délaly z nato¢eného a ¢asto



nepouzitého materialu, pficemz se pracovalo s kontaktnim zvukem. UrCovalo to jak
jejich technickou (ne)kvalitu, tak vyslednou podobu, kdy byl vétsi diraz kladen na
delSi scénky ze samotného dila, bez jakéhokoliv kreativniho nakladani se zvukovou a
hudebni stopou. U&el byl vedle propagaéniho oznamovaci, spoéivajici v tom, ze
publikum bylo informovano o novém titulu prostfednictvim titulku na konci ukazky.
Zvykem bylo, Ze zahrani¢ni forSpany byly namluveny Cesky, ale pres ztiSenou — a proto
slysitelnou — pivodni zvukovou stopu. Cesky komentaf vyzdvihoval jak zemi vzniku
spolu s hereckymi hvézdami, tak — a to predevsim — uvedeni nadabované verze, pokud
existovala. ForSpany byly v kinech promitany spolu s tydeniky, pficemz pokud pfFisly
samostatné, byly promitacem prilepeny k pasu s tydeniky. Byly k vidéni i v televizi v
pofadu Hovorime o filmu, ktery mival dva dily za mésic.[15] Za vyrobu upoutavek byl
zodpovédny centralné fizeny Reklamni podnik pro statni obchod, ktery od roku 1954
nahradil reklamni agentury. Napfiklad na rok 1966 byla naplanovana vyroba tzv.
ukazkovych snimk(, jak se forSpaniim fikalo, pro vSechny distribuované filmy, a to

vCetné détskych.[16]

Predchozi odstavec popisoval forSpanouvou praxi od zhruba Sedesatych let dvacatého
stoleti, protoze od konce druhé svétové valky do druhé poloviny padesatych let
propagaci filmu v biografech dominovala staticka forma (plakaty, letaky, prospekty).
Pokud se lakalo na konkrétni titul pfimo v kinoséale, tak prostfednictvim diapozitiv(,
které jednak na platné nebyly pfrili$§ dlouho, jednak zanikaly vedle diapozitivi
inzerujicich rGzné sluzby a upozornujicich na vhodné chovani, a zaroven pro svou
stati¢nost nebyly tolik atraktivni jako pozdéjsi forSpany. Diky centralnimu Fizeni
platilo, Ze byla propagace sjednocend, a tak diapozitivy upozornujici na filmy i
mezititulky ve forSpanech byvaly graficky sladény s plakaty. PovétSinou se zadavaly
jednotné, jak dosvédcuje i pfipad se socialistickym dramatem U nds v Méchové (1960),
pro které byla do distribuce zhotovena tzv. sténgazeta[17], plakat, diapozitiv a

forSpan.[18]

Od druhé poloviny Sedesatych let bylo takové propagacni pokryti u kazdého titulu
vyjime¢né, stejné tak netypicka byla projekce velkého mnozstvi for§pan( v ramci
vecerniho pasma. Pavel §vanda, nékdejsi feditel brnénského kina, v rozhovoru s
Pavlinou Adlerovou uvedl, ze konkurenéni kino Uderka uzivalo vnejsi platno, na které
se po setméni promital nepretrzity program sestaveny z forSpan, diapozitivl, reklam

a grotesek.[19] Pred revoluci byly forSpany jednim z mnoha zpUsobi osloveni publika,



dlouhodobé dominovala staticka forma (plakaty, vyvésky, inzerce). Pro propagaci byla
ur€ujici dominance toho kterého média v té které dobé s ohledem na rozlohu toho
kterého mista. V menSich méstech a na vesnicich fungovala ,Septanda“ — pozitivni
ohlas tradovany mezi lidmi — a vice nez reklamy nebo diapozitivy zabirala rozhlasova

reklama.
Porevoluéi vyvoj: devadesata léta

Po revoluci se v devadesatych letech stala urcujici televize, pficemz postupneé rostl
vyznam komercénich stanic diky jejich popularité, umocfiované mj. oblibenymi hudebnimi
porady. Pro televizi byly vhodné kratsi spoty, které mohly byt nasazeny béhem
reklamniho bloku (pllminutové Pasti, pasti, pasticky). Obliba pisni, zvlast mezi
mladymi divaky, méla za nasledek, Ze filmy byly propagovany skrze videoklipy (Diky tem
slovim k Valce barev, Mam jednu ruku dlouhou k Jizd€). Pfipadné se upoutavky
dlrazem na pisnovy podkres priblizovaly videokliplim a plsobily jako pfepinani mezi TV
kanaly/radiovymi stanicemi s hitparadami. Fungovaly také jako promo soundtracku (
Septej, Jizda). | nasledkem uzptisobovani medialnim vliviim nedo$lo k stabilizovéani

délky, ktera byla od pul minuty az k tfem minutam.

Trailery k ¢eskym filmim se v devadesatych letech a na prelomu tisicileti od téch
hollywoodskych odliSovaly v hned nékolika podstatnych ohledech. Zatimco ve
Spojenych statech fungoval a funguje hvézdny systém, coz umozruje zaplnit trailery
vy&tem slavnych jmen, v Ceské republice s kinematografii malého naroda mame znamé,
ale nikoliv vylozené hvézdné osobnosti. A¢koliv Svérakovi starSimu, Vetchému,
Hanakovi anebo Donutilovi bylo v upoutavkach vénovano vic minutaze nez jejich méné
znamym koleglm nebo kolegynim, nebyli zminéni prostfednictvim (mezi)titulkl. Jako
kdyby se pocitalo s tim, ze je divaci a divacky znaji, prestoze na Slovensku — v
trailerech k po&intim Martina Sulika (Orbis Pictus, Krajinka) — se na adresnou
propagaci skrze hvézdy vsazelo. Stejné tak nebylo az na vyjimky (Svérak v pfipadé
Kolji) poutano na tvlrci osobnost, reziséfi — Svérak, TroSka, OndFicek ad. — byli
nanejvys zminéni, jejich pfedchozi pociny v§ak nebyly pfipominany. SpiSe nez herci,
rezisérfi Ci pribéh byl podstatny zanr a také nalada, protoze ta méla privést divaky do

kina.



Navzdory tomu, ze zde nebyla tradice zanrovych dél, se v novém trznim prostredi
vabilo zejména na Zanry, které se tim zaroven ustavovaly: pisnickové retro filmy (
Sakali léta, Rebelové), blaznivé komedie (Troskovy, Soukupovy), pornotragédie (Postel
). Ty byly komunikovany mezititulky a oproti americkym upoutavkam nebylo spoléhano
na rozpoznani zanru. Nechodilo se tolik na hvézdy, reziséry nebo pfibéh, ktery byl
povétSinou zastfeny (s vyjimkou snad jen Kolji a Pasti, pasti, pasticky). Chodilo se
primarné na naladu a emoce. Kolja je, jak se dozvidame z voice-overu, ,dojemnej film,
to si nebudeme zastirat, ale je v ném i veselo”; Jizda a Septej jsou pIné obraz
mladického dovadéni, pratelstvi i zamilovanosti; u Peliskd jsou dulezité mezigeneracni
spory a mladickd neopétovana laska; Samotari slibuji ,napéti”, ,drama”, ,nudu”,

L,henavist”, ,lasku”...

Nakonec se zda, ze zdaleka nejpodstatnéjsi je dostat do povédomi samotny nazev,
ktery byva pro jistotu hned nékolikrat zopakovan (jako u Jizdy nebo Rebeld), idealné
na zacatku i konci upoutavky. Zavedené postupy ze zahrani¢ni se teprve ustavovaly,
malokdy se s nimi pracovalo poucené. Prislovecnou vyjimku z pravidla pfedstavuje
trailer na Postel, ktery ve shodé se svym tématem genderovych svard ma jeden muzsky
a jeden zensky komentar mimo obraz. Na konci dokonce nechybi sebeuvédomeéla tecka,
kdyZz po oznameni premiéry nasleduje zabér na slepého muze, jak radostné vyrazi

vpred.
Prvni dekada 21. stoleti

V prvni dekadé nového tisicileti se mnoho nezménilo. Stale se dost odliSovala stopaz,
od jedné az ke tfem minutam (Rebelové, Bolero, Sametovi vrazi, Jesté Ziju s vésakem,
placackou a cepici, Anglické jahody). Opakoval se nazev, protoze publikum ma zjevné
problémy s kratkodobou paméti (Kytice, Unos domd, Musim té svést, Rebelové, Mach,
Sebestovd a kouzelné sluchatko). Upiednostiiovaly se graficky mnohdy nenapadité
mezititulky pfed komentarem, prestoze existovalo nékolik voice-overovych vyjimek (
Choking Hazard, Mach, Sebestovad a kouzelné sluchdtko, Non Plus Ultras, Romén pro
Zeny...), z nichZ svym pojetim zaujala jenom mensina (k Panské jizdé a k Chytte
doktora zni zensky voice-over vytvarejici kontrast a pfidavajici na zabavnosti, Pramen
Zivota nastifuje i téma stfetu dobra se zlem). V druhé poloviné dekady doslo k
posileni komentart (Ro(c)k podvratakd, Prachy délaj ¢lovéka, Pravidla Izi, Vaclav,

Nejkrasnéjsi hadanka...), ale nez aby je namlouval nékdo s vyraznym hlasem a



plUsobivost sdéleni na tom stavéla, pouze se posilovala informaéni funkce. Casto se

nahlas Cetly mezititulky (Kraska v nesnazich, Medvidek, Normal...).

Spoléhalo se na pisnickovy hudebni podkres, ktery alespon néjak sjednocoval sérii
neprovazanych vyjev( (Bolero, Experti, Choking Hazard, Mach, Sebestova a kouzelné
sluchatko). Nové pribylo uvadéni skladeb/hudebnikl (Samotari, Rebelové, Silné kafe i
Maj maji vycet skladeb, Skritek avizuje hudbu od Mig 21). Urcita synergie s hudebnim
pramyslem byla u dél pro mladé mnohem podstatnéjsi nez pribéh ¢i hvézdy. Platilo, Ze
se nevyzdvihovala pfitomnost znamych hercd a herecek, zvlast kdyz zde neexistoval
hvézdny systém. Néktera ansamblova dila (Bolero, Duse jako kaviar...) se v§ak

propagovala skrze hvézdy.

Nadale se explicitné komunikoval zanr (pohadky — Cert vi proé, Kralovsky slib,
Nejkrasnéjsi hadanka), jen se nabidka rozsitila o krimi (Bolero), basen (Kytice) Ci
thriller (Normal). Komedie zacaly byt vzhledem ke své nadprodukci odliSovany pomoci
zpresnujicich adjektiv: situaéni (Panska jizda), milostna (Bestiar), Cerna (Jedna ruka
netleska) ¢i road-movie (Roming). Roli v oslovovani publika sehralo i akcentovani
spfiznénosti se zemi vzniku a tradicemi: Takova normalni rodinka byla ,Ceska”,
Posledni plavky ,rozmarné” v narazce na Rozmarné léto... S Zanrem se nové zacala
spojovat cilova divacka skupina bud vymezenim (situacni i blazniva komedie byla
(Krev zmizelého jako ,vypravné strhujici Sokujici drama lasky” a Kousek nebe jako
»dramaticky pribéh lasky”). Z takovych postupl Ize vy¢ist snahu o zavadéni zanrd,
zamér skrze né oslovit konkrétni typ publika a také nedlvéru v sobéstacnost

prezentovaného, kdyz zanr musel byt upfesnén.

Prvnich pét let prvni dekady pretrvavalo, ze se s rezisérem/rezisérkou nepracovalo
jako se znackou. Jméno sice bylo uvedeno, ale ¢asto v tandemu s nékym dalSim. Dilo
bylo vnimano jako vysledek kolektivniho kreativniho procesu, a tak autorstvi byla
zrovnopraviiovana (Cert vi proc je ,pohadka reziséra Romana Vavry podle namétu
Milose Macourka a scénafe Ondieje Sulaje”, Horem pddem je ,novy film Jana Hiebejka
a Petra Jarchovského”). Pouze Davidu Ondfickovi, Petru Zelenkovi a F. A. Brabcovi se
budovala image auteur( (trailer k Jedna ruka netleska pripomina Samotare; Zelenkovy
pociny jsou propagovany jako ,film Petra Zelenka a jeho pratel”; u Brabce je

upozorfovano, ze je i kameraman). Tvirci osobnosti byly zanedbatelné, prim mély



spole¢nosti a sponzofi (u Babiho Iéta se dozvidame, v jaké produkéni skupiné snimek

vznikal).

Zatimco v devadesatych letech a na pocatku tisicileti se jména tvlrcd uvadéla pro
aplnost, druha pétiletka prvni dekady pristup zménila. Podobné jako se ustanovila
zanrova kinematografie jako komodifikovatelna, z rezisér( se staly znacky, na jejichz
predchozi Gspéchy a verejnou image se upomina. Obrat nejvyraznéji predstavuje
upoutavka na Hezké chvilky bez zaruky, obsahujici zabéry z nataceni s Vérou
Chytilovou. Ro(c)k podvratakd byl ,,dalsi komedii od tviirci Snowboardaku a Raftaka”,
Kraska v nesnazich byla ,,od autord filmt Pelisky a Pupendo”, Roming ,novou komedii
od tviirct komedie Udastnici zGjezdu”. Ziro&en byl i symbolicky kapital, at byl
jakykoliv, a tak Obsluhoval jsem anglického krale je ,film drzitele Oscara Jifiho
Menzela”, horor Zahradnik byl ,od nejkontroverznéjSiho ¢eského reziséra
soucasnosti”. Postup se natolik zavedl, az se zacal ironizovat. V traileru k Jesté Ziju
s vésakem, Cepici a placackou stalo ,od tvircd filmG Oteviena krajina svobodného

muze a Penis pravdy”.

V reklamni komunikaci za¢ala dominovat apelativnost. Zatimco devadesata léta
oslovovala potencialni publikum primarné skrze emoce, prvni pétiletka nového tisicileti
se obracela pfimo na divaky. Formou mezititulkl anebo komentari se navstévnici
doditali/doslychali, Ze ,vam se mlze stat, Zze Zivot se vam zméni na no¢ni maru” (
Slunecni stat), ze ,staci jedna chyba, vas Zivot je pry¢” (Restart), ze ,nékdy staci par
kratkych minut a véechno se zméni” (Unos domd)... Mezititulky, komentafe i pisefi
zajiStovaly zdani soudrznosti u série vyjev, které pracovaly s bulvarni estetikou
Soku; jakakoliv zaminka k vyobrazeni nahoty nebo uziti vulgarity byla zuzitkovana (
Bolero, Duse jako kaviar, Snowboardaci, Raftaci, Experti...). Jenom minimum
upoutavek v daném obdobi obsahovalo napad, diky kterému by se dosahovalo
soudrznosti a provazanosti vyobrazeného. Horem padem spojilo fadu postav skrze
reakce na zvuky vydavané ditétem, zatimco jako podkres znéla détska hraci skrinka, a

u Cert vi proc se uZzivalo dialogovych hacku.

Vlastni kategorii ¢eskych trailerd tvorily sebereflexivni upoutavky, které poucené
pracovaly s konvencemi, kdy napfiklad propagovaly komedie/parodie vychazejici ze

zahrani¢nich vzor(, ale uzplGsobovaly je zdejSim potfebam. Snowboardaci tézi z



popularity americkych teenagerovskych komedii, ale v prvnich sekundach je nam
mezititulky za doprovodu majestatni hudby pfipomenuto, ze ,1955 dobyval hory Andél
... 1983 je zdolavali Sneézenky a Machfi (sic!). Rok 2004 ma novodobé hrdiny”, nacez
se podkres zadrhne a jedna z hvézd zahlasi: ,No co to je, ty vole?” Parodie Mazany
Filip si utahuje z trailerovych postupd, a tak voice-over fikajici ,Tomas Hanak”
doprovazi mezititulek ,Muz, o kterého si nejvic pisete!”, a po prehlidce hvézd suse
doda: ,,...a sto dvacet Sest dalSich”. Brak jmenuje radku dél napfi¢ déjinami, které
jsou nasledné zparodovany, nez se objevi nazev filmu. Satira Muzi v Fiji v komentari
mimo obraz sdéli, Zze (nas) ,vabi na drama o jednom politickém obchodu”, nacez
nasleduje titulek s ,BONTONFILM vabi”. Sebereflexivni pojeti umocnuje, Ze upoutavka
zacina velkolepym zabérem na Zemi, pokracuje najezdem na zapadlou destinaci a konc¢i

zvuky muzd v fiji, hrajicich na lesni rohy.

Pro devadesata léta platilo komodifikovani nostalgie a emoce spojené s ohlizenim se
za minulosti. Pro prvni dekadu nového tisicileti bylo symptomatické nahrazeni emoci
apelem, spoléhani se na ustavujici se zanrovou kinematografii a vzhlizeni i potmésilost

vici zapadnimu svétu.
Trailery v desatych letech

Druha dekada nového tisicileti prinesla nékolik promén znacicich celkovou
profesionalizaci. Ustalila se délka na dvou, maximalné dvou a pll minutach, pficemz
vyjimky (Bastardi a Skolni vylet s tfemi a vice minutami) stvrzovaly osvojeni si normy.
Prejala se i v zahrani¢i osvédcena struktura tri/¢tyr aktd. Dfive se pracovalo s dvéma
kontrastnimi polovinami, pricemz nékolik takovych pfikladd Ize nalézt i v posledni
desetiletce (Dira u Hanusovic, Bez doteku, Cigan). VétSina upoutavek ma ale
nasledujici vystavbu: predstaveni postav/vychozi situace — komplikace déni —

vyvrcholeni (montaz), zakoncené sebeuvédomélym epilogem.

Zacalo se pracovat s mezititulky a komentarem mimo obraz jako s prostredky
zvy$ujicimi atraktivnost. Ceské upoutavky neziskaly hlas (jaky dlouhodobé mély
americké trailery diky Donu LaFontaineovi), ale hlasy. Zejména Zdenka Svéraka (Kuky
se vraci, Po strniSti bos), ktery oslovoval nostalgické publikum, Ondfeje Vetchého (

Certi brko, Babovky), ktery byval spiSe apelativni-angaZovany, ¢i Jifiho Bartosky (

Tajnosti, Mamas a Papas, Libas jako Buh), jehoz hrubsi hlas funguje v dramatickych a



diky ironii i v komedialnich polohach.

Vzhledem k obeznamenosti s komentarem jako trailerovou konvenci se zacal voice-
over u komedii pouzivat parodicky, kdy byl uzplsoben pro mistni podminky a fungoval
vysmésné vici americkym normam. Westernstory ma komentatora, ktery je i jednou z
postav a ktery hovofi silnym moravskym dialektem, Cuky Luky Film v anglicky
namluveném traileru pro slovensky trh paroduje bombasti¢nost anglickych voice-over
a v Cesko-slovensky namluveném traileru pro ¢esky trh si utahuje ze vztahll mezi
narody. A nejenom voice-overy (Probudim se vcera, Paradné pokecal, Czech-Made
Man, Fimfarum, Hlava-ruce-srdce, Modry tygr, Vrasky z lasky...), ale i mezititulky se
zacaly pouzivat jako vyjadrovaci prostiedek. Nové obsahovaly Slehajici ohen (
Certoviny), mély doutnajici text (Hurvinek a kouzelné muzeum), byly psané kiidou na
tabuli (Nerodic¢), vyvedené jako komiks (Daria), evokovaly vypadavajici signal (Signal)

anebo slozky StB (Konfident)...

Posledni priklad je pfiznaény. Pokud mezititulky mohly posilit osloveni (n)ostalgického
publika, Cinily tak: estetikou upominaly na dobu minulou (Ob¢ansky prikaz), plsobily,
Ze jsou napsany na dobovém stroji (Zitra se bude...), podobaly se dobovym fotografiim
(DON'T STOP). Oproti napaditosti stala ,productplacementizace”, kdy urcujici jako by

nebyl prodej titulu, ale sponzorl a vyrobk( (Babovresky, Dvojnik, Jak se zbavit

neveésty).

S tim souvisi odvraceni se od propagace rezijniho/scenaristického autorstvi, které
bylo zdlrazfiovano — sazkou na tvlrce jako rozpoznatelnou znacku — jen u nékolika
tituld (Libanky, Dira u HanusSovic, pokracovani Babovresk). Vyluénym prikladem je
upoutavka na Pojedeme k mofi, kdy se pomoci zabér( z nataceni pracuje s tim, ze
nékdejsi hvézda teen filmd jako rezisér/scenarista debutuje snimkem s détskymi
protagonisty. | tato rétorika souvisi s tim, Ze se zacaly akcentovat predchozi Gspéchy
tvarce, a tak Muzikal aneb Cesty ke Stésti byl ,od producentky filmu Kridla Vanoc”,
Sklenény pokoj ,,od reziséra a producentl filmu Masaryk”, na Prilis osobni znamost

zvali ,tvarci kinohitu VSechno nebo nic”...

Zatimco osoba reziséra/scenaristy ustupovala do pozadi, trailery se zacaly pro dodani
prestize spoléhat na festivalova uvedeni, v mnohem mensi mife na ohlasy kritik(. Z

trailert na Libdnky, Mdj pes Killer, Tmaf a jeho rod, Nic proti nicemu, Dim, Ctyfi



slunce, Alois Nebel, Masaryk, Chvilky, Domestik a dal$i se do¢itame, na jakych
festivalech byly snimky uvedeny; u Stafiki ¢teme ohlasy kritikd (Cuky Luky Film postup
paroduje smySlenymi citaty a zminkou, ze komercni tvlrce zanrovych dél nemél zadny
pocin na ackovém festivalu). Podobné se u hercu pridavala ocenéni (Libanky,
Tlumocnik) a propagovalo se prostfednictvim obsazeni, protoZe i upoutavky se podilely

na utvareni hvézdného systému u nas.

Zvlastni obdobou vavrinové upoutavky jsou trailery odvolavajici se na literarni
predlohu. Snimku se pfipisuje symbolicky kapital, protoze jde o adaptaci oslavované
knihy: Uzly a pomerance jsou ,podle ocefiovaného romanu lvy Prochazkové”, PraZské
orgie jsou ,podle romanu svétoznamého spisovatele Philipa Rotha, drzitele Pulitzerovy
a Man Bookerovy ceny”, Na kratko vychazi z novely ocenéné Magnesii Literou; misto

vyCtu pozitivnich kritik filmu jsou uvedeny citace kniznich recenzi.

K posunu doslo i v pfipadé komunikovani zanru. Uz nikoliv Zanr, ktery by byl zpfesnén
adjektivem (napf. ¢erna komedie) pro zasazeni cilové skupiny, nybrz kombinace Zanru
pro osloveni pocetnéjsiho publika. Takto je nabizen ,,romanticky hudebni film” (
Muzzikanti) nebo ,,Ceska hudebni pohadka” (Tri bratri). | dokumenty byly systematicky
zpristupnovany skrze pridruzeni k znamému - Zanrovému: ,filmové romany” (tvorba
Karla Vachka), ,dramaticka rekonstrukce” (Piko) ¢i ,celovecerni viog” (
Nejsledovanéjsi), protoze i nonfikci bylo tfeba pro jeji pocetnost diferenciovat.
Tendence k tomu byla jiz dfive: Zeny pro mény byly ,tragikomedii Zenského Zivota”,

Cesky sen ,filmovou reality show”.

Jak ustupovala rétorika rezisér(, tak se naopak sazelo na zanry, hvézdy a vavfiny a
dfive prevladajici apelativnost byla nahrazena stavénim na opozicich. Apel se jesté
objevoval, napfiklad ve voice-overech: ,Dokazali byste to taky? Protoze s poctivosti
leda pojdes.” (Czech-Made Man), ,Ctyfi pFibéhy o tom, jak se nékdo boji Zivota,
smrti... Ctyfi osudy, z nichZ jeden je mozna praveé ten vas.” (Mamas a Papas), ,Pribéh,
do kterého se zamilujete.” (VSechno nebo nic). Postupné se ale vytracel a stavéni na
protikladech zacalo byt funkéni strategii: ,Bez zla... neni dobro.” (Cigan), ,Komedie
pro ty, ktefi to nezazili, drama pro ty, ktefi to ziji.” (Vlastnici), ,Doba velkych nadéji,
doba velkych zklamani.” (Palach). Nikoliv emoce ¢i apel, nybrz dualita, protoze i

spolecnost se stavala ¢im dal vice rozdélenou.



Tecka na zaver

vov

»Bylo mi velkou cti. A pfi pristim promitani na shledanou!” vykrikuje krab na konci
upoutavky na Mysi patri do nebe. Podobné jako byva v propagaci na konci
sebeuvédoméla tecka, také tuzemské trailery se staly sebe-védomé: poucené svym
vyvojem, precizujici svou formu, proménujici svij zplsob oslovovani podle toho, co
ne/zabira. 0d zacileni na (n)ostalgické publikum let devadesatych pres misty bulvarné
podany apel v prvni dekadé nového tisicileti az k tézeni ze zavedeného, z duality a

prestize (adaptace a vavfiny).

Formalni strategie i rétorika téchto audiovizualnich reklam navic mnohé prozrazuji o
zavadéni a ustavovani hvézd, rezisérskych osobnosti a rliznych zanrl v porevoluénim
audiovizualnim pramyslu. Analytické a interpretaéni pojednani, vénované nékolika
znamym osobnostem stojicim za trailerovou renesanci u nas (Libor Alexa, Jan Busta,
Jan Zajicek, Adam Dvorak), by bylo na jiny text. Jak stoji/hrozi v zavérech této
opomijené audiovizualni tvorby, ktera se nachazi nékde mezi propagaci a umeleckou

formou: (mozna) Coming Soon.
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