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Pod znackou Bata

Narodni filmovy archiv vydal pred sedmi lety kolekci Pod znackou Bata.[1] Na tfech

discich je zpfistupnéno celkem tficet dva batovskych filmd z let 1935 az 1948, pficemz
prvni nosic¢ je vénovan trinacti reklamnim filmim na obuv, druhy Sesti dokumentdm o
zivoté ve Zliné a v Batovych zavodech, tfeti obsahuje tfinact reklam na dalSi vyrobky a
sluzby s instrukénimi filmy pro prodavace. Nasledujici text se po shrnuti dosavadniho
poznani bude zabyvat reklamnimi a instrukénimi tituly s pfihlédnutim k SirSimu

kontextu.

Prvni vyraznou praci o batovské produkci byla dizertace Jifiho Stejskala Zlinska
filmova vyrobna,[2] obhajena roku 1972. Zabyva se batovskou tvorbou od pocatku
tficatych let do konce druhé svétové valky. Dopousti se nepfesnosti a vyklad
podfizuje ideologii, byt ne na vS8ech mistech a vzhledem k dobé vzniku pfekvapivé
umirnéné. Jan Antonin Bata byl komunisty vyStvan do exilu a oCerfiovan jako
kolaborant s nacisty (viz tenden¢ni Bata Drahoslava Holuba,[3] jehoZ IZi vyvraci Pavel
Jandourek v dokumentu Vznik a pad kralovstvi Sevci[4]). Jan je v dizertaci pojiman
jako velkokapitalista, u kterého tvarci plnili smluvni povinnosti tocenim reklam, nez se

mohli pIné realizovat spolecensky uvédomélou tvorbou.

»1vlirci je minén zejména fotograf, kritik, kameraman, stfiha¢, dokumentarista a
avantgardni filmar Alexander Hackenschmied, o jehoz pfinosu pro komunisty
odmitanou avantgardu pojednal Michal Bregant ve svém prispévku Avantgardni
tendence v ceském filmu.[5] Studie, otiSténa ve Filmovém sborniku historickém 3,
neopomiji Hackenschmiedovy batovské reklamy. Oproti Stejskalovi je vyhodnocuje jako
pozoruhodné, a to i pro pritomnost ryst avantgardistické prace a pro nezavislost na
mySlenkové a estetické banalnosti, i kdyZ §lo o propagaci batovskych vyrobk.
Bregantliv nahled na pocatku devadesatych let dvacatého stoleti prehodnocuje
komunisticko-normaliza¢ni optiku: namisto sluzby velkokapitalistovi je zde

reflektovana nezavislost umélce a pozoruhodna reklamni tvorba ovlivnéna


https://www.eshop.nfa.cz/pod-znackou-bata?fbclid=IwAR1-xMGMW8eP6no9geptg7m3Wo1jYpClNNnxDGG-PhVLMZbyn9jLA9TBcmI

avantgardou. Urcitou slabinou mlze byt, Ze prejima Hackenschmiediv pohled,[6] kdy

film je vice uméni nez pramysl, pokud na ném déla nezavisly umélec.

Bregant pozdéji svij nazor mirné revidoval. V kapitole Hammidova ceska léta. Prostor
a cas v jeho prvnich filmech, ktera je k precteni v kolektivni monografii Alexander
Hackenschmied: (Bez)icelna prochazka,[7] piSe o reklamach jako o kompromisu mezi
ur¢enou funkci a touhou po experimentu. Vyzdvihuje zvladnuti techniky, lehkost a
smysl| pro nadsazku, jednoduchost, funkénost a zraly kompozi¢ni styl. VSe je dle néj
rozpoznatelné, prestoze si studio vytvorilo jednotny styl a sam Hackenschmied

nesved| urcit, na Cem presné pracoval.

Dliraz na individualni autorstvi, prestoze v ramci filmarskych skupin, je pfiznaény
nejenom pro odbornéjsi pojednani, ale i pro populariza¢ni knihy. PovétSinou jsou
napsany pamétniky a maji podobu narativizované oralni historie, ktera se sice misty
obraci k jinym zdrojam, ale jinak je spolehliva a objektivni stejné jako lidska pamét.
Plati to jak pro knihy predlistopadové jako Historie gottwaldovského studia v pohledu
pamétniku, o¢ima soucasniki a v dokumentech (1984) od Elmara Klose a Hany
Pinkavové,[8] tak pro porevoluéni jako Svétla a stiny zlinského filmu (2002)[9]od
Antonina Horaka a vypravnou, nékolikadilnou sérii FA KUDLOV.[10] O zabarvenosti a
nedostatecném odstupu svédci jiz zvoleny slovnik, kdy jsou osobnosti spjaté s ateliéry
oznacovani familiérné (napfiklad Sasa namisto Alexander Hackenschmied). V tom se
nelisi ani knize¢ka Zacalo to Ferdou Mravencem,[11] editovana Jifim Madziou, ktera
subjektivni slovnik a oslavovani kudlovskych ateliér( a tamni produkce ramuje ve

vztahu ke zlinskému détskému festivalu.

Dila uvedena v predchozim odstavci odviji osobni a profesni historii tvircl a tvirkyn
od déjin ateliérd (odvisle od nich i festivalu), pficemz vSe je podavano skrze
vzpominani konkrétnich osob spjatych s danym mistem v urcitém case. Potfebny
odstup a revizi nabidl az filmovy a medialni historik Petr Szczepanik ve studii Medialni
vystavba ,,idealniho priamyslového mésta”: sit médii v Batové Zliné tricatych let.[12] V
ni shrnuje, zZe se psalo jednak s ohledem na umélecké kvality a autorské pristupy,
jednak Ze zlinska produkce byla vsazovana do historie tuzemské kinematografie
prostrednictvim reduktivniho narativu vyvoje. Szczepanik nabizi novou perspektivu,
prevzatou od Thomase Elsaessera a Vinzenze Hedigera: zkouma vzajemné provazanou

a podporujici se sit médii, soustfedénou kolem instituce. U nékolika titull zmifiuje, jak



se vztahovaly k dal§im, jakou roli v celku plnily (napf. reklama Silnice zpiva vzhledem k

prezentaci na vystavach).

Szczepanik zdafile destruuje mytus budovany kudlovskymi osobnostmi a nekriticky
prejimany nékterymi badateli/badatelkami ohledné autorské svobody tvircu
probatovskych reklam, reportazi a instrukénich dél. Filmova i medialni teoreticka a
histori¢ka Lucie Cesalkova, ktera se specializuje na kratkometrazni tvorbu u nas,
.kratasy” v knize Atomy veécnosti[13] a v ji editovaném sborniku Film — nads pomocnik
[14] téz vsazuje do Sir§iho kontextu, zaroven vSak neopomiji formu. V prvni zminéné
knize s podtitulem Cesky krdtky film 30. az 50. let o batovskych snimcich pise
minimalné, mensi pozornost jim vénuje pouze na par mistech. Dokumentarni zabéry ze
zahranicni cesty J. A. Bati, porizené Hackenschmiedem, uvadi jako priklad
vicenasobného zuzitkovani s rliznymi funkcemi.[15] Novotného, spojeného s
kudlovskymi ateliéry od po&atkd, si Cesalkova vybira jako pFiklad, na kterém
demonstruje zavadéni Skolniho filmu u nas skrze rizné stfihové verze z divodu
pokryti rozmanitych témat a nedostatku tvircl pro realizaci, rozmanity zplGsob
distribuce (Skoly, tovarny, kina) kvuli protinajicim se institucionalnim zamérdim
(edukace, propagace, trzby).[16] V druhé zminéné knize s podtitulem Studie o
(ne)uzZite¢nosti ceského kratkého filmu 50. let[17] neni ani zminka o zlinskych filmech,

coz je dano zvolenou etapou zajmu.

Cesalkova se u Atomd p¥imo, u Naseho pomocnika nepiimo vymezuje vic¢i pfistupu ke
kratkometrazni tvorbé, u néhoz prevladal zajem o formalni postupy a kvality.[18] Pro
batovskou reklamni, instruk¢ni i reportazni tvorbu néco takového prilis neplati, jak
doklada vybrana publikovana literatura vysSe. V pfipadé nepublikovanych textd bychom
nasli pouze jednu vyraznou vyjimku, a to diplomovou praci Katefiny Hlouchové Filmova
reklama firmy Bata do roku 1938.[19] Zabyva se vybranymi reklamami, ale spiSe na
deskriptivni a evaluativni roviné, uvazuje podobné jako Bregant o mife kreativity v
zavislosti na vyzadované efektivité. Jejim pfinosem je rozpoznani zlinského reklamniho
stylu, ktery definuje na zakladé srovnani s dalSimi dobovymi reklamami. Zatimco ty
neorganicky propojuji déni a propagacni sdéleni, u batovskych filmd je tomu naopak.
Pracuji s humorem a nadsazkou, maji originalni namét, kvalitni hudbu a pfesny
stfih.[20] Hlouchové urceni zlinského reklamniho stylu je hodnotici, vychazejici z
komparace batovskych a nebatovskych reklam. Nekriticky prejima, jak reklamy

definoval jejich spolutvirce Klos. Vyjadfoval se o nich jako o dynamickych snimcich,



které byly stfihany na hudbu a neskryvaly propagacni povahu, ¢imz se liSily od
konkurence, jez na hrany syzet roubovala inzerovani.[21] Ke Klosové nazoru by se
stejné jako k Hackenschmiedovu meélo pristoupit kriticky, kdyz jde o sebeprezentaci

hovofFici ve prospéch znacky a odpovidajici strategii firmy.

Hlouchova tvrdi, Ze reklamy na Batu vynikaly svou formou, tu v§ak dal podrobnéji
nerozebira. Cesalkova ve svém zkoumani kratkometrazni produkce kritizovala, Ze
soustredéni az omezeni se na formalni aspekty prevlada. Pri reflexi dosavadni
relevantni literatury k tématu se ukazuje, ze u batovskych reklam tomu navzdory
izolovanym analytickym postiehiim Cesélkové a Szczepanika neni. Tento text, jenZ se
omezuje na snimky dostupné v kolekci a jenz je strukturovan podle nosicd (reklamni

filmy na obuv, reklamy na dal$i vyrobky a sluzby), hodla tento nedostatek napravit.

Reklamni filmy na obuv

Jesté pred samotnymi rozbory je tfeba v této ¢asti shrnout mezniky Filmovych ateliérd
na Kudlové do protektoratu (a v dalsi ¢asti od protektoratu do konce druhé svétové
valky). Velmi dobfe a prehledné jsou uvedeny ve vice nez tficetistrankovém,
dvojjazyéném bookletu k DVD.[22] Na prelomu let 1927 a 1928 bylo zalozeno filmové
oddéleni, jez mélo plnit Gkony jako pfiprava namétd, zadavani do vyroby, schvalovani
scénarl, obsazovani, vyroba kopii a distribuce. Od roku 1927 po dobu vice nez ¢tyr let

vznikal reportazni Batuv Zurnal, a to se ¢tvrtletni periodicitou.

Mezi lety 1929-1933 bylo nato¢eno nékolik pfevazné nedochovanych a nezvukovych
reklam (§etfte svych nohou, Zbavte nas starosti, Do prirody, Nepostradatelné
malickosti, Teplo domova, Karneval). Posléze vznikaji jak némé, tak zvukové verze, ale
na zakazku v Praze. Na vzniku reklam se podili i vefejnost, diky vybranym namétdam je
realizovana inzerce puncoch v Zmylena neplati a Novy pan reditel, kdy jedno promo je
némé (tocené ve Zling), druhé zvukové (tocené v Praze).[23] Zvlastnosti jsou reklamy
kombinované (hrané pasaze a animace) jako Slon zachrancem, poutajici na gumové
hracky pro déti, a zcela animované jako Nase déti, inzerujici spravkarnu a obsahujici

ozivlou obuv.

J. A. Bata se rozhodl expandovat, a tak vypisuje konkurz na misto odborného

vedouciho filmového oddéleni pro vybudovani vlastni vyroby. Do kudlovské stodoly



nastoupil koncem roku 1934 Elmar Klos (na pozici reziséra a scenaristy), k nému — a
diky nému - se v nasledujicich mésicich pridali Alexander Hackenschmied (kameraman
a stfihac¢) a Ladislav Kolda (produkéni), po nich FrantiSek Pilat (zvuk). Mezi casté
spolupracovniky se statusem externist( patfili mimo jiné Jan Drda (spisovatel) a

Frantisek Skvor (skladatel).[24]

Uvedeni pozic u jmen je orientacni, protoze v titulcich nékterych dél jsou ,jména” A.
H. Panthok (napfiklad u Nové pisné) a F. Sestka (napiiklad pod Koncem prézdnin,
Clovék ani nevi &i TFi muZi na silnici (sleénu nepoditaje)).[25] Ve skuteénosti oznaéuji
spolupraci nékolika lidi podilejicich se na reklamnim/instrukénim snimku. Pod A. H.
Panthok se skryva Alexander Hackenschmied, Jaroslav Pagac, Ladislav Kolda, Elmar
Klos a Jaroslav Novotny, ktefi byli pfezdivani jako ,filmova pétka”, protoze Slo o jedny
z prvnich tvlrcl kratkometraznich dél na kudlovskych ateliérech. Druhym akronymem
se mini Filmova Sestka, do které spadaji véichni uvedeni s vyjimkou Jaroslava Pagace,

pribyvaji FrantiSek Pilat a Josef Micek.

PlGvodni osazenstvo si na jare roku 1935 naplanovalo, ze roéné vyprodukuji celkem 24
film{, z toho 12 reklamnich, 12 instrukénich.[26] Kolda, Klos, Hackenschmied a Pecina
odjizdéji do Spojenych statll, ve kterych se nejenom uci od kolegl/konkurence pfi
prohlidce Disneyho studia, ale také se informuji o prezervaci a distribuci
audiovizualnich Skolnich dél.[27] Mimo dobovy monopol RCA a Tobis-Klang kupuji
aparaturu na zvukovy film od newyorské firmy Bendt and Mauer (v ¢ervenci se s ni
reflektory. (Prvni zvukovou reklamkou byl jiz roku 1934 Posel miru, vznikajici na
zakazku v barrandovskych ateliérech.)[28] Nejzasadnéjsi pro reklamni snimky byla
akce ,tanecni filmy a tanec¢ni stfevicky“, na které se podilela firma Bata s
ceskoslovenskou filialkou MGM. Klos s Hackenschmiedem pouzili sekvence a zabéry z
tanec¢nich scén z Kralovny Kristiny, Tanc¢ime v desti (v obou diky hvézdam Greté Garbo
a Fredu Astairovi) Ci Veselé vdovy Ernsta Lubitsche. Byly dotoceny zabéry s tanecnimi
strevicky od Bati.[29] Diky dlimysIné montazi plisobi archivni a nové natoceny material
jako soucast jednoho celku, kterému nechybi napad a vtip. Pamétniky[30] je zmifovan
moment, kdy anglicky nastupce trinu zveda Svédskou kralovnu nad hlavu a nasleduje

zabér na upadnuté batovské strevice.



V priibéhu dalSich let se plan proménoval odvisle od Batovych potfeb, vyuzivani
firemnich zaméstnancl a kvlli politickym zménam: Hackenschmied roku 1936 nataci
Batovu cestu kolem svéta, pficemz se pro porizeni dobrych materiali se svolenim
odpojuje; v tficatém osmém spolupracuje s Herbertem Klinem na tvorbé
antinacistického dokumentu Krize; v tficatém devatém emigruje, misto néj je pfijat jiny

filmaF spojeny s avantgardou — Jifi Lehovec.[31]

Filmové oddéleni se premistuje z firmy Bata pod Batovy pomocné zavody (BAPOZ),
které maji od zacatku roku 1938 opravnéni na vyrobu filmi a fotografii. Diky Batové
prezidentské ambici, s niZ je spojena snaha o realizaci celovecerniho zZivotopisu o
Karlu IV. jakozto osobnosti paralelni k Janovi, mély byt v Praze postaveny ateliéry v
Modranech, které mély zaroven konkurovat barrandovskym studiim. Po mnichovském
diktatu a nasledném vzniku Protektoratu Cechy a Morava k realizaci nedo$lo.[32] Bata
si zaCatkem roku 1939 pronajima a nasledné renovuje hostivarské ateliéry HOST, a.s.,
v nichz bez Zivnostenského opravnéni vznika mj. reklama Podvod s Rubensem. Uz v
listopadu je dosazen némecky spravce s antisemitskym odlvodnénim, ze HOST ma
nearijské vlastniky. O necely rok pozdéji, v Cervnu 1940, je Batova firma donucena z

hostivarskych ateliér odejit.[33]

Prvni disk se tfinacti zvukovymi reklamami na boty z let 1935-1940 vyvraci Klosova
slova, ze batovska propagace se odliSovala od konkurence predstirajici fikéni
vypravéni vrcholici jako nabidka zbozi. A ukazuje se i vétsi rozmanitost. Klosem
deklarovany novy typ naboru v podobé dynamickych dél stfihanych na hudbu
predstavoval jenom jedno schéma. S urcitou mirou zobecnéni plati, Ze reklamni
narativni i hudebni dila fungovala na stretu kazdodennosti a vytrzeni z ni. Kontrast
vychazel z narativu, formalnich aspekt( a dvoji funkce: 1. vypravéni — s vykladem
zalozenym na srovnani — a 2. presvédceni k zakoupeni produktu. Vypravéni/vyklad se

podrizoval presvédcéovani, reklamni G¢el dominoval.

Kazdodennost nabyvala riznych podob, pokazdé vSak byla vychozi situaci, nez doslo
ke zlomu — zméné k lepSimu spojené s Batou. Rodice se schazi u postele ditéte, aby si
zavzpominali, jak rychle jim vyrista, pficemz jedinou konstantou jsou boty (Konec
prazdnin). Otec pomaha synovi s psanim slohové prace, az prichod matky pomUze,
protoze ma na sobé boty z jarni kolekce — a syn je za praci propagujici Batu pochvalen

(Skolni dkol). Stejné tak otec uéi svou dceru historii p¥i prochazce panoptikonem, ale



tu zajimaji boty, protoZe jeji ji tlaci a ona by rada batovské topanky (Zlaty vék). Mlady
par sleduje dokument o Eskymacich, na zakladé kterého doceni, ze si obuv mohou
levné koupit (Jednou v kiné). Prokurista zavzpomina na mlada léta, kdyz se pisarky
bavi o plesu (Kolem dokola). V téchto narativizovanych reklamach nebyla
kazdodennost a vytrZzeni z ni pouze v nastinéné zapletce, nybrz i ve stylu. Jejich uziti
funguje na principu kontrastu, zdlraznujicim rozdil mezi vSednim (spojenym s

vypravénim) a jeho narusenim (spojenym s presvédcovanim, tj. inzerovanim vyrobku).

BéZznym postupem je prvni dialogova ¢ast bez doprovodné hudby, ktera je nasledovana
rychleji stithanou reklamni montazi s hudebnim podkresem (Konec prazdnin, Skolni
ukol, Jednou v kiné) a komentarem mimo obraz (Zlaty vék, Kolem dokola). Navzdory
schemati¢nosti, pfiznacné i pro dalSi dobové reklamy, se batovské filmy vyznacovaly
vétsi formalni napaditosti. Nékteré zminéné snimky jsou sebereflexivni, publikum
zasveécuji do védomé hry, ktera propagaci déla presvédcivejsi diky nadsazce. V Jednou
v kiné je film (reportazni dokument) ve filmu (reklamé); ve Zlatém veéku se muz obrati
do kamery/publika a zaCne rozmlouvat s hlasem komentujicim mimo obraz. V Kolem
dokola se jedna postava taze ,Délame reklamu na boty, nebo kasparni vystavu?” a na

konci jinou pozada ,,Radéji mi to poSeptejte, aby to nevypadalo jako reklama”.[34]

U popisovaného vzorku dochazi k obménam. Po Konci prdzdnin, Skolnim Gkolu a
Zlatém véku, v nichz prevladal vyklad (povétSinou rodice k ditéti) v konvencénéji
pojatém vypravéni, se narace zacala komplikovat. V Jednou v kiné je nejen film ve
filmu a zavérecna montaz s komentarem mimo obraz, ale i ,co by” predstava
protagonistky, ktera si domysli, jak by jednala na misté socialnich aktérd ve filmu ve
filmu (reportaznim dokumentu). V Kolem dokola se vedle posileni sebereflexivity
zapojuje mentalni projekce protagonisty, kdy se z narativni reklamy najednou prejde
do atrakce — hudebniho Cisla, protoze se postava zasnila o plese a mladi. Forma je

hybridni, od fikéniho vypravéni pres atrakci k propagaci.

Specifickou podkategorii narativizovanych reklam tvofi ty pfichylujici se k jednomu
konkrétnimu Zanru, s nimz prevazné nadsazené pracuji. Jedna se o formalné
nevyrazné detektivni propagacni snimky Hleda se pani Polaskova a Podvod s
Rubensem, které nemaji vSednost jako vychozi situaci, protoze kazdodennost je jiz
naruSena: zlo¢inem skutecnym (padélani), potazmo smyslenym (zmizeni). Tyto reklamy

nemaji pouze zapletku smérujici k propagaci, ale pracuji na delSi ploSe se zanrovym



schématem, kdy Gstfedni zahadu pomdzou odhalit boty, protoze péce o né odkryvaji

charakter a jejich mnozstvi a multifunkénost vypovidaji o domacnosti.

Klosem popisovany novy typ naboru predstavoval ne az tak prozkoumany zplsob
propagace. | u toho dochazi k uchylovani se k zavedenym postuplm (vSednost a jeji
ozvlastnéni, formalni kontrasty) a hybridizaci (narativizace u téchto ranych podob

videoklipt). VSe je podfizeno inzerci, napadité se srovnava pred a po.

Oproti vySe uvedenym reklamam se tyto liSi co do komplexnosti vypravéni (zadné
predstavy, potlaceni miry sebereflexivnosti) a dirazu na stylisticky postup (zde
dominance pisné/hudby, a tak pfechody nejsou mezi dialogovymi pasazemi a hudebni
montazi, nybrz mezi rytmem ¢i hlasy pisné, potazmo se zméni velikost ramovani a
kostymy). Uvedené plati pro videoklipovité/hudebni reklamy jako Nova pisen, Dychej
zhluboka, Prace je jako pisnic¢ka a do jisté miry pro Strevicek, Vynasime Morenu a Osm
krokd v taktu. Nova pisen z nich vyéniva odkazem na obraz Burlaci na Volze llji
Repina, ktery zaroven paroduje diky podani péveckého souboru Kocourkovsti ucitelé.
Prace je jako pisnicka a Strevicek jsou vylu¢né tim, Ze neplni pouze Glohu hudebni
reklamy, nybrz i instrukénich dokumenti na zpracovani kau¢uku a vyrobu gumovych
holinek (pohled na historii, navrzeni, vyhotoveni, kontrolu, distribuci a prodej titulni
obuvi). V Osmi krocich v taktu dominuje zvuk rliznych bot; namisto rychlého sledu

postav, mist a ¢asu se déni omezuje na bytovou jednotku, protagonistu a hlu¢né

sousedy.

Vynasime Morenu se vymyka nejvic. Zatimco u ostatnich reklam Ize vysledovat
sjednocujici narativ cesty a vyvoje bot (holinek, tretek, strevicli, dfevakud) ve vztahu k
proménujicimu se ¢asoprostoru (pfichod nového ro¢niho obdobi a s nim i nové
kolekce), ve Vynasime Morenu prevazuje etnograficky aspekt. Pravdépodobné je to
dano osobou spolutviirce Karla Plicky,[35] cenéného dokumentaristy zamérujiciho se

na narodni zvyky (Po horach, po doldach a Zem spieva).

Ostatni vyrobky a sluzby

| reklama firmy Bata byla cenéna. Roku 1937 se konala svétova vystava uméni a
techniky v Pafizi, na niz se uskutecnil Mezinarodni filmovy kongres. Na ném byla
chvalena trojice reklam Podzimni rozmary, Nova piseri a Silnice zpiva, ktera ziskala

Zlatou medaili poroty. Uz v ¢ervnu 1939 Bata s povolenim/donucenim okupacnich



organt odjizdi do USA.[36]

Protektoratem a druhou svétovou valkou vyroba kratkometraznich dél nezanika, ale je
omezen jejich pocet. Reklamni snimky ustupuji, s pfichodem Herminy Tyrlové (prvni
Zena ve skupiné), Karla Zemana a Bofivoje Zemana je kladen diraz na animovanou a
kombinovanou produkci. Od zacatku ¢tyficatych let se reklamy prestavaji vyrabét,
protoze kdyz neni co prodavat, neni co inzerovat (boty byly na pridél). Realizovany
byly hlavné filmy tzv. dlouhodobé spotreby, jimiz byly minény instrukéni snimky —

Skoleni prodavac, vychova pedikérd apod.

Prfechazi se na némeckou zvukovou aparatu Tobis-Klangfilm s povinnymi licenénimi
poplatky.[37] Od ledna 1942 zacina platit zadkaz produkce a distribuce filmG pro firmu
Bata (FAB, BAPOZ), Elmar Klos pfichazi o opravnéni natacet kratkometrazni dila. O dva
mésice pozdeji jsou zlinska studia nucené prodana némecké spolec¢nosti Deutsche
Schmalfilm Gesellschaft (DESCHEG). Pod nové zaloZenou dcefinou Ceskomoravskou
spole¢nost pro Gzky film pfechazi ateliéry, laboratofe i pracovnici, byt Ladislav Kolda
vyjednal vyhodné podminky (bez némeckého dohlizitele; setrvani zaméstnancu;
navysSeni osob v laboratofich; zaméreni se na filmy o uméni, loutkové a kreslené).[38]
Kolda je na konci |éta 1942 zatéen kriminalni policii a odsouzen na osm let vézeni,
protoZe byl udan za zaskodnickou ¢innost proti hospodarstvi (nakup zrna pro
obyvatele kolonie). Na Koldovo misto je z Berlina dosazen Oskar Fridrich. O rok pozdégji
je Kolda do¢asné propustén, nové zodpovida za vyvoj animovaného filmu.[39] Do

konce valky jsou laboratore predélany pro cely zpracovani 16mm filmu.

V anoru 1944 vinou prasklé banky v zarovce nad stahovacim stolem dochazi ve stfizné
k pozaru, ktery se dostava do nejvyssiho patra i blizkého skladu s negativy, coz
privodilo vybuch (véetné ¢asti stfechy). Znicena je c¢ast realizované (negativ Plickova
dokumentu Zem spieva) i pfipravované (Vanocni sen Herminy Tyrlové) produkce.[40] V
ateliérech nachazi Gtocisté rada prazskych filmari (Jan Kuéera a Jaroslav Broz), k
firmé presli dfivéjsi zaméstnanci (EImar Klos), néktefi s ohledem na zZidovsky pdvod
manzelek (FrantiSek Pilat, Vilém Morys), a DESCHEG nabral nové tvirce, pozdéji
proslavené u animovaného a celovecerniho filmu (Miler, Kabrt, Dvorak, Hubacek,
Kachyna, Kanéra). V listopadu bylo pfi spojeneckém bombardovani zasazeno Velké
kino,[41] ve kterém se na gramofon nahravaly prelety letadel, a tak byla tato zvukova

stopa dochovana a pouzita v reportaznim stfihovém pocinu Sest let Zlina, ve kterém



byly zuzitkovany zabéry natacené ilegalné béhem okupace.

Béhem protektoratniho a vale€ného obdobi vznikaly hlavné instrukéni filmy. Na tfetim
disku kolekce jsou reprezentovany dvojici Chovej se slusné a Nejvynosnéjsi prodej. | u
nich se pracuje s kontrastem: je ukazan rozdil mezi dobrym a Spatnym prodejcem i
spravnym a nevhodnym chovanim, coZ je umocnéno i kontrastem formalnim: zméni se
komentator(ka) mimo obraz. Hlavni odliSnost proti propagacnim snimk({m spociva v
tom, Ze ty sice uzivaly ramec vykladu (situovani do $kol a Skolniho prostredi, kdy je
dité poucovano dospélymi), ale vyklad nedominoval, naopak se podfizoval reklamnimu

presvédcéovani. V instrukénich dilech je vSe véetné vypravéni uzplsobeno vykladu.

VétSina nebotovych reklam je proto z vySe uvedenych dlvodid z let 1935- 1941.
(Jedinou vyjimku predstavuje Postel o 5HP aneb Probuzeni na ulici z roku 1948.) U
narativizovanych reklam nalézame vzdor schematizaci (kazdodennost, kontrast v
zapletce i formé) ozvlastnéni. V Nedéli v trave je od kazdodennosti — vikendové
odpocivani na louce — vytvoren odstup zabérem shora a glosami v komentari mimo
obraz; v zavéru jedna postava stejné jako v o rok mladsim Zlatém véku rozmlouva s
komentatorem. Ve snimku Clovék ani nevi, kde se inzeruje spravkarna obuvi a
pedikérské sluzby, se postava hrana Jarou Kohoutem setkava diky stfihovému triku se
svym ja. (Clovék ani nevi byl pfitom jednou z viibec prvnich reklamnich predélavek, ne-
li vilbec prvni, protoZe §lo o remake nemluvné inzerce pedikérskych sluzeb Setfte

svych nohou.)

-

V reklamé Cty#i lidé — jedna Feé, kde se propaguje linoleum a jeho vyhody, se uZiva
podobného schématu jako o rok pozdéji v Osmi krocich v taktu — bytova jednotka, ve
které nahlédneme do nékolika mist. Spojeni mezi nimi ale neni dano zvukem, ktery
umoznuje pfechody mezi postavami a misty, ale komentarem mimo obraz,
prostfednictvim kterého najemnici vedou dialog se Sevcem. Pfi inzerovani gumovych
vyrobkd, cilicich primarné na déti, se v DZungli na prodej a Zivoéichopisu uplatiiuje
vykladovy ramec autority prednasejici pou¢né a zabavné mensim, jako tomu bylo ve
Skolnim Gkolu a Zlatém véku. Oproti dvéma naposled zminénym snimk{im jsou do

,,,,,,

rozanimované hracky v DZungli na prodej, zabéry zvirat v Zivocichopisu.



Dzungle na prodej spada pod hybridni formu, protoze vypraveéni je preruseno atrakci a
vSe spéje k presvédcovani. Stejné tak A proc...?, kde je argumentovano ve prospéch
technologického pokroku na pfikladu Sicich strojd v kontrastu k pleteni. Za¢ina se
vSednodenni situaci, kdy babicka plete, zatimco hlida dité. Vypravéni prvni poloviny,
které kombinuje vykladovy ramec (Skolni tkol) spolu s uréitym ohlizenim se (Konec
roku), obsahuje zlom jako oba uvedené tituly: pfichod dalsi postavy spusti proménu
formy. V A proc...? vede prichod k hudebni ¢asti a posléze k avantgardné-
dokumentarni pasazi. Podobné hybridni, kombinujici tfi rGzné postupy (vypraveéni,
hudebni klip, avantgarda), je Silnice zpiva. Sledujeme cestu pneumatiky — podobné
jako ve Strevicku — od jeji vyroby az po praktické vy(u)ziti v méstském provozu s
dlrazem na r(izné funkce u rozmanitého typu dopravnich prostfedkd. Prvni ¢ast, ve
které se obvykle vypravélo a vykladalo, je od samého zacatku zpivana. Druha ¢ast
pfechazi do klipu jako u jinych hudebnich reklam (Nova piseni, Dychej zhluboka, Prace

Je jako pisnicka). Celek funguje jako méstska symfonie.

| na poslednim nosici se objevuje nékolik reklam, které na celé své ploSe podvratné
pracuji se Zanrovymi schématy a jako vychozi bod maji vytrZzeni ze vSednosti (vypliZzeni
z internatu, skoro nehoda, kradez auta). Kouzelny pribeh lasky, inzerujici batovskou
spravkarnu, si podobné jako Hleda se pani Polaskova a Podvod s Rubensem pohrava s
konvencemi detektivky, kdyz ma byt dle ocka na puncoSe odhalena divka, ktera se

vytratila z divC€iho internatu za milym. Pachatelka vyvazne trestu, protoze Bata ma

levnou spravkarnu!

Komentar mimo obraz pridava sebereflexivnost, kdyz je pfibéh oznacen nejprve za
~tragédii pusténého ocka, ktera konci happy endem”, posléze za ,veselohru, v niz se
bavi vSichni mimo postizenou”, a na zavér za ,napinavou historii — vyvaznuti z
neprijemné situace”.[42] V zavéru se od komentujiciho dozvidame, Ze nejde o film,
nybrz o kazdodenni skute¢nost bez vymyslenych osob a umélého déje, a tak i ono
zanrové vytrzeni ze vSednosti je do ni zpét navraceno. Anekdoticti TFi muzi na silnici
(slecnu nepocitaje) napliuji batovsky reklamni slogan ,,Posledni v abecedg, prvni na

silnici” pfi propagaci pneumatik, diky nimz nedojde ke srazce hvézd.

Hvézdy se v batovskych reklamach objevovaly ¢asto (nejvyznamnéji Adina Mandlova,
Hugo Haas, Theodor Pisték, Jifina étépniékové, Marie Becévarova), v Trech muZich na

silnici pfredstavuji herecké (Vaclav Burian, Hana Vitova, Cenék Slégl) i sportovni (Pepa



Malecek) celebrity sebe sama. Vyuzivani osobnosti bylo pro audiovizualni inzerci
pfiznacné od pocatkl a platilo i pro konkurenci (Ferenc Futirista, Sasa Rasilov, Raoul
Schranil, Lida Baarova).[43] Povédomé tvare, obsazené podle Sarzi, plnily stejnou
funkci jako dnes: dodavaji vyrobku na atraktivité, poutaji pozornost a jsou s nim
spojeny, plisobi jako urc¢ita znacka kvality/zaruky. Batovské reklamy hledaly a
obsazovaly i neznamé tvare, castingové inzeraty se objevovaly v tisku od pocatku

tricatych let.

Nékteri v reklamach zacinali. Herec Jifi Adamira debutoval v Posteli o 5HP aneb
Probuzeni na ulici, jediné povaleéné reklamé p¥itomné v kolekci. Zanrem zde
uplatnénym neni detektivka, nybrz sennettovsky slapstick (groteska): automobil,
privazany k posteli, je zlodéji ukraden, a tak nastava rychla honicka plna vtipnych
napadl a vynalézavych filmafskych feseni (netradi¢ni Ghly, umisténi kamery vzhledem
k posteli pfivazané za ujizdéjici automobil, rychly stfih). Poetice ranych grotesek je
uzplisobena i forma, protoze je snimek aZz do zavéru nemluvny, podkresleny pouze

doprovodnou hudbou, ob&as zvukovymi efekty. AZ pointa a prvni dialog odtajni

reklamni GCel — zlodéji ukradli staré auto, protoze mélo nové batovské pneumatiky.
Bata Superb

Postel o 5HP konci zabérem, ve kterém je v prvnim planu pneumatika Barum Superb, v
dalSich planech se ve stredu pneumatiky nachazi moderni zlinské centrum, do kterého
bylo situovano hlavni déni. Zlin byl podfizen batovskému monopolu. Tento text se
nesoustfedoval na nastinény hierarchicky vztah a provazanost médii (na rozdil od
Szczepanikovy studie); ani se nevénoval formé, funkcim a rétorickym strategiim
Skolniho filmu (na rozdil od jedné kapitoly v knize Cesalkové); ani se nezabyval
autorskou poetikou s ohledem na uréity proud v kinematografii (na rozdil od
Bregantovych pojednani); ani nebyl osobnim vzpominanim na historii jedné budovy a
osobnosti s ni spjatou (na rozdil od narativizovanych vypovédi pamétniki a pamétnic).
Zabyval se reklamami a nékolika instrukénimi snimky s ohledem na — az na nékteré

diplomové prace — opomijenou[44] formalni stranku.

Elmar Klos tvrdil, Zze batovské snimky se od ostatnich odliSovaly neskryvanim své
reklamni podstaty. Dany vzorek[45] ukazal, Ze to neni pravda, protoZe pointa -

odhaleni, na co presné, od koho a za kolik se inzeruje — prisla vzdy az v zavéru, zvlast



kdyz nejcastéjSim postupem byla zdanliva kazdodennost (lkoly, uspavani, randicka,
prace, vikendovy odpocinek), naruSena/Gstici do propagace. Od ostatnich reklam se
ty batovské neodliSovaly spoléhanim se na znamé osobnosti, které byly s vyrobkem
spojovany, a dirazem na humor, kdy déni vedlo k anekdoticko-reklamni pointé. Jiné
byly svou formalni dimyslnosti. Byly znaéné sebeuvédomélé az sebereflexivni
(pomrkavanim do kamery, narazkami v dialozich, rozmluvou s komentatorem mimo
obraz, fikci ve fikci atd.), narativné komplikovanéjsi a komplexnéjsi (zahrnutim
riznych predstav a sni, vyvojem postav i v instrukénich snimcich), formalné
rozmanitéjsi, ¢erpajici z rlznych tradic (Zanrovych — zejména detektivky a grotesky,
rozmanitych poetik — etnografickych dokument(, méstskych symfonii a avantgardy).
Obraceni se k témto reklamam umoznuje si uvédomit, Ze praveé pro jejich formalni
sofistikovanost a monopolni provazani rliznych odvétvi je tfeba se mit na pozoru,
kdyby mél nékdo podobné jako Jan Antonin Bata prezidentské ambice a chtél nadale

ridit ne mésto, ale rovnou stat jako firmu.
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Bata ¢cestnym doktorem technickych véd, Il. Filmové Zné 1941, 6 let Zlina). Svatek
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kult mladi pritomny v dévceti z batovského internatu v Kouzelném pribéhu lasky a
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